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III. ADMINISTRACION LOCAL
AYUNTAMIENTO DE

75 EL MOLAR
REGIMEN ECONOMICO

Al no presentarse alegaciones durante el periodo de exposicion ptblica, queda aprobada
definitivamente la modificacion de la ordenanza fiscal por licencias y servicios urbanisticos,
cuyo texto integro se hace ptiblico en cumplimiento de los articulos 49 y 70 de la Ley 7/1985,
de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen Local.

«ORDENANZA REGULADORA DE LA INSTALACION
DE PUBLICIDAD EN VIiA PUBLICA

TITULO I
Disposiciones generales

Articulo 1.  Objeto y dmbito de aplicacion.—La presente ordenanza tiene por objeto
establecer, para el término municipal de El Molar, la normativa sustantiva y procedimental
a la cual habran de someterse las instalaciones publicitarias y otros medios de expresion pu-
blicitaria perceptibles desde la via publica; asi como los carteles identificativos, rétulos y
anagramas, cuya finalidad es la de localizacién de la actividad que se desarrolla en edifi-
cios o parcelas con independencia del material utilizado como soporte.

Quedard sujeta a las normas de esta ordenanza toda actividad publicitaria que utilice
como vehiculo transmisor del mensaje medios materiales de diversa indole, susceptibles de
atraer la atencién de cuantas personas se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via
publica, circulen por vias de comunicacidn, utilicen medios privados o colectivos de transpor-
te y, en general, permanezcan o discurran en lugares o por dmbitos de utilizacidn general.

Con cardcter singular y de forma temporal se podran autorizar otros medios de expre-
sion publicitaria no contemplados expresamente en esta ordenanza, para lo cual se tendrd
en consideracién su impacto y repercusion en el paisaje urbano o natural, la prevencién de
la contaminacién luminica y visual, las condiciones de seguridad, asi como el resto de nor-
mativa que resultara de aplicacién.

Art. 2. Instalaciones excluidas.—Quedan excluidas de la presente regulacion las insta-
laciones publicitarias situadas sobre la via publica que se regirdn por su normativa especifica.

Art. 3. Emplazamientos prohibidos para instalaciones publicitarias.—No se permi-
tird la instalacién de elementos publicitarios en los siguientes emplazamientos:

3.1.  En suelo clasificado por el Planeamiento Urbanistico aprobado por el Ayun-
tamiento de El Molar como no urbanizable de proteccidn.

3.2.  Ensuelo calificado por las Normas Urbanisticas del Plan General de Ordenacién
Urbana de El Molar como residencial unifamiliar, salvo en el transcurso de la ejecucion de
edificios de nueva planta que se regird por la regulacion prevista para la instalacién de pu-
blicidad en las obras.

3.3. En el suelo destinado por el Plan General de Ordenaciéon Urbana de El Molar
para Red de Equipamientos: zonas verdes y espacios libres.

3.4. Enla zona de proteccion de viario establecida por el Planeamiento.

3.5. Enlos terrenos proximos a las carreteras cuando no se cumplan los requisitos es-
tablecidos en cada caso por la legislacion estatal o autonémica de aplicacion.

3.6. No se autorizardn en ningin caso actuaciones que produzcan distorsiones per-
judiciales para el paisaje urbano o natural, ni las que por su ubicacién o disefio puedan perju-
dicar o comprometer la adecuada visibilidad de los viandantes, del trafico rodado y de su
sefializacion.

Cuando por los servicios técnicos municipales se considere necesario para lograr la de-
bida integracidn de la actuacion publicitaria en el ambiente urbano, se podrd exigir, previa
justificacidn, la utilizacién de materiales, técnicas o disefios especificos.

Art. 4. Prohibiciéon de determinadas actividades publicitarias.—De conformidad
con lo dispuesto en el articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de la Pu-
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blicidad, se prohibe la publicidad que atente contra la dignidad de las personas, o vulnere
los valores y derechos reconocidos en la Constitucion, pudiendo ordenarse la retirada inme-
diata de la publicidad que vulnere esta prohibicion.

Art. 5. Definiciones.—Queda definido como elemento o instalaciéon publicitaria
cualquier medio material susceptible de incorporar un mensaje.

De forma genérica se conforma de soporte y cartelera.

Se denomina estructura o soporte el entramado que garantiza la estabilidad del elemen-
to publicitario.

Se denomina cartelera a la superficie donde se inserta el rétulo o mensaje publicitario.

Sin perjuicio de la singularidad de las instalaciones, se pueden considerar como ele-
mentos publicitarios comunes: cartelera convencional, monoposte, hito, banderin, muestra,
rétulo, lonas, superficies de cardcter rigido o flexible sobre fachadas y globos aerostaticos;
asi como, soportes publicitarios en los que el mensaje se materialice sobre efectos basados
en luz, pantallas de video, led, rayos laser, hologramas o cualquier otro medio tecnolégico.

TITULO 1T
Caracteristicas de los elementos publicitarios

Art. 6. Condiciones generales de los elementos publicitarios.—El disefio y cons-
truccion de los elementos e instalaciones publicitarias, la estructura de sustentacién y las
carteleras, asi como la totalidad de su conjunto deberdn reunir las suficientes condiciones
de seguridad y calidad, ademds de contribuir al ornato puiblico y cumplir debidamente con
la normativa sectorial aplicable a este tipo de instalaciones.

Art. 7. Superficie autorizable y altura de las instalaciones.—La superficie y altura
del elemento publicitario autorizable en cada emplazamiento vendrd definida en funcién de
su tipologia y de la normativa zonal aplicable de acuerdo con el lugar de su ubicacion.

La cartelera estard explotada en su totalidad debiéndose decorar las zonas no ocupadas.
Excepto en el caso de tratamientos integrales de paredes medianeras no se permitird la fija-
cién de carteles o la ejecucion de inscripciones o dibujos directamente sobre edificios, muros
u otros elementos similares, siendo necesaria en todo caso la utilizacién de soportes externos.

A efectos de determinar la altura de la instalacion esta se medird desde la rasante de la
acera (cuando vuele sobre la via publica) o sobre el terreno donde se encuentre instalado el
elemento.

Art. 8. Condiciones de seguridad y ornato.—Los elementos publicitarios deberdn
instalarse rigidamente anclados mediante soporte, debiendo acreditar sus condiciones de
seguridad conforme a lo establecido en el articulo 32 de la presente ordenanza.

El soporte deberd garantizar la estabilidad de la cartelera, aun en las condiciones clima-
tologicas mds adversas. Los materiales empleados en su construccidon garantizaran su buena
conservacion, al menos, durante el periodo de tiempo para el que se solicite la licencia.

Dichas condiciones deberan ser justificadas, en todo caso, mediante la presentacion
ante el Ayuntamiento de la correspondiente documentacién. EI Ayuntamiento, al amparo
de las facultades que tiene conferidas por la legislacion urbanistica, dictard las érdenes de
ejecucion oportunas en orden al mantenimiento de las instalaciones en las debidas condi-
ciones de seguridad y ornato publico, y podrd imponer nuevas medidas correctoras cuando
las impuestas en la licencia no fueran suficientes para garantizar el cumplimiento de los re-
quisitos anteriores.

Art. 9. Condiciones de iluminacién.—Las muestras, banderines y elementos andlo-
gos que cuenten con iluminacién solo podrdn encenderse desde las 7:00 horas de la mafia-
na hasta la salida del sol y desde la puesta de sol hasta las 00:00 horas de la noche o hasta
que el establecimiento permanezca abierto al publico, de conformidad con los horarios legal-
mente establecidos, en funcién de su actividad, excepto clinicas, farmacias y otros servicios
con especiales exigencias de sefializacion. No obstante, el 6rgano municipal competente po-
drd establecer un horario diferente para zonas o emplazamientos concretos.

Los luminosos en coronacion, medianeras y soportes flexibles iluminados, proyecciones
luminosas sobre fachadas y soportes rigidos de funcionamiento electrénico y en general cual-
quier tipo de elemento iluminado solo podran mantenerse encendidos desde las 7:00 horas
de la mafiana hasta la salida del sol y desde la puesta de sol hasta las 00:00 horas de la noche.
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La luminancia médxima de los carteles y anuncios luminosos se limitard en funcién del ta-
mafio de la superficie luminosa de acuerdo con los valores recomendados en la siguiente tabla:

LUMINANCIA MAXIMA EN SUPERFICIES LUMINOSAS
SUPERFICIE LUMINOSA EN m2 LUMINANCIA EN CD/ m2
Menor de 0,5 m2 1000
05<S<2m2 800
2<S<10m2 600
Mayor de 10 m2 400

En cuanto a su instalacién eléctrica, cumplirdn las determinaciones establecidas por el
Reglamento Electrotécnico para Baja Tension, aprobado por Real Decreto 842/2002, de 2 de
agosto, y respecto de sus condiciones técnicas de disefio, ejecucién y mantenimiento debe-
rdn cumplir las exigencias previstas en el Reglamento de eficiencia energética en instalacio-
nes de alumbrado exterior, aprobado por Real Decreto 1890/2008, de 14 de noviembre.

No se permitird la iluminacién de soportes publicitarios utilizando energia producida
por cualquier grupo auténomo de combustién interna y preferentemente se utilizaran lumi-
narias no contaminantes y ldmparas eficientes de bajo consumo.

La iluminacién proyectada, sobre cualquier tipo de soportes, deberd tener siempre una
orientacién descendente.

Art. 10. Identificacién de las instalaciones.—En cada instalacion publicitaria debe-
rd constar, en lugar visible, placa identificativa con el nimero de decreto de concesién de
la licencia correspondiente, la fecha de otorgamiento, el plazo de vigencia de la misma y el
nombre o anagrama de la empresa titular de la instalacion.

Se considerardn anénimos los elementos publicitarios instalados en los que no conste
dicha placa identificativa.

Las instalaciones en las que no conste el propietario de las mismas se considerardn
igualmente anénimas y se dispondrd su desmontaje y retirada tan pronto se tenga cono-
cimiento de su implantacién con los efectos previstos en los articulos 37 y 40.

TITULO III
Condiciones de los emplazamientos de las instalaciones publicitarias

Capitulo |

Instalaciones publicitarias en suelo de titularidad publica

Art. 11.  Publicidad sobre suelo de titularidad municipal, excluido el de dominio pii-
blico—Toda instalacidn publicitaria que se pretenda situar sobre suelo de titularidad muni-
cipal serd objeto de convenio o concurso convocado por el Ayuntamiento.

Art. 12.  Condiciones de la publicidad volada sobre suelo de titularidad puiblica—IL.os
denominados banderines, muestras, rétulos, marquesinas y similares situados en las fachadas
de edificios que vuelen sobre suelo de titularidad publica se regirdn conforme a lo siguiente:

Los vuelos maximos a partir de las alineaciones oficiales se establecerdan en funcion de
las luces rectas de cada fachada (ancho de calle, patio de manzana, distancia entre bloques)
en la proporcidn siguiente:

— Menos de 8 m: 0,50 m.

— Entre 8§ y 15 m: 0,80 m.
— Mas de 15 m: 1,00 m.

La altura libre minima exigida respecto de la via publica serd de 2,50 metros lineales.

En todo caso deberd cumplirse la limitacién de respetar una distancia minima de 100 cen-
timetros al borde de la calzada, salvaguardando el arbolado y el mobiliario urbano. Dicha cir-
cunstancia se reflejard graficamente al solicitar la licencia correspondiente.
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Capitulo Il
Instalaciones publicitarias en edificios

Art. 13.  Supuestos de utilizacion de edificios.—A efectos de esta ordenanza, se con-
sideran los siguientes supuestos de utilizacién de edificios como elementos de fijacién del
soporte publicitario:

1. Banderines, muestras, rétulos y anagramas o cualquier otro soporte publicitario
definido en el articulo 5.

2. Instalaciones en la coronacion de los edificios.

3. Superficies publicitarias rigidas o no rigidas sobre fachadas.

4. Superficies publicitarias sobre cerramientos en locales de planta baja.

Art. 14. Banderines, muestras, rotulos y anagramas.—La instalacién de los deno-
minados banderines, rétulos y anagramas se regirdn por las condiciones establecidas en
el articulo 12 de la presente ordenanza, a excepcion de aquellos cuya superficie no exce-
da de 1 metro cuadrado y cuyo vuelo sea inferior a los 15 centimetros, que podran situarse
a partir de 2,20 metros de altura medidos desde la acera.

De igual modo, los carteles y rétulos informativos que se ubiquen en los inmuebles so-
bre las que tengan titulo legal suficiente y que sirvan para indicar la denominacién social
de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de actividad mercantil, industrial, profesional
o de servicios a que las mismas se dediquen y no tengan finalidad estrictamente publicita-
ria, estaran sujetos a la previa obtencién de licencia y se regirdn por lo dispuesto en el ar-
ticulo 12 citado en el parrafo anterior.

Cuando las instalaciones descritas en los apartados anteriores sean de cardcter lumino-
so no deberdn producir deslumbramientos ni molestias visuales a terceros, debiendo suje-
tarse a los requisitos establecidos en el articulo 9.

Art. 15. Instalaciones publicitarias en la coronacion de los edificios.—En edificios
destinados a uso residencial colectivo con tipologia de Edificacién en Manzana Cerrada y
Edificacién Abierta no se autorizard la instalacién de elementos publicitarios en la cubier-
ta de los edificios, permitiéndose tinicamente los carteles identificativos de la actividad de-
sarrollada en los mismos.

Los edificios sobre cuya cubierta se pretenda implantar la instalacién deberdn estar si-
tuados en calles con un ancho minimo de 12 metros, no pudiendo exceder la altura de la ins-
talacion de 4 metros.

Solo podran instalarse sobre la coronacion de la dltima planta del edificio, entendien-
do esta como la cara superior del dltimo forjado de las plantas habitables. La estructura que-
dard oculta por la cartelera en todos los alzados que sean visibles.

Las superficies publicitarias luminosas en coronacién de edificios deberdn ser cons-
truidas de forma que tanto de dia como de noche se respete la estética de la finca sobre la
que se sitden y su entorno, asi como la perspectiva desde la via publica, cuidando en todo
momento su aspecto, especialmente cuando no estén iluminadas.

Estos soportes publicitarios no deberdn producir deslumbramiento, fatiga o molestias
visuales ni inducir a confusién con sefiales luminosas de trafico, debiendo cumplir asi mis-
mo con lo dispuesto en el articulo 9.

En ningin caso se alterardn las condiciones constructivas o de evacuacién en edificios
que tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

Deberan cumplir la normativa sobre balizamiento para la navegacion aérea y, en todo
caso, obtener la preceptiva Autorizacidon de Servidumbres Aeronduticas que se tramitarad
junto con el expediente de solicitud de licencia.

Art. 16.  Superficies publicitarias rigidas y no rigidas sobre fachadas.—Los elemen-
tos o instalaciones publicitarias rigidos o no rigidos, tales como lonas o telas decoradas, so-
bre fachadas serdn autorizables:

1. Cuando se utilicen como proteccidn o cubricién de andamios, durante el tiempo
especifico que esté autorizado dicho andamio.

2. Durante la construccion de los edificios y hasta la concesion de la licencia de pri-
mera ocupacion.

3. En edificios exclusivos destinados a uso terciario, industrial o dotacional.

4. En edificios desocupados en su totalidad.

Art. 17. Instalaciones publicitarias sobre cerramientos en locales de planta
baja.—Podran autorizarse las instalaciones o elementos publicitarios en cerramientos de
locales comerciales desocupados y situados en planta baja.
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En ningtn caso la instalacién podrd sobresalir del plano de la fachada del local.

El borde superior de la instalacidn publicitaria permanecerd por debajo del plano infe-
rior del forjado del suelo de la planta primera.

El plano de fachada del local que no quede cubierto por la instalacién publicitaria de-
berd dotarse del cerramiento adecuado.

Art. 18. Instalaciones publicitarias en edificios comerciales exclusivos.—En este
tipo de edificios se podran instalar elementos identificativos de las actividades que se desa-
rrollen en los mismos, asi como de caracter publicitario general.

En todos los casos, junto con la solicitud de licencia se deberd presentar propuesta de
conjunto aprobada por el propietario o propietarios del edificio o por la gerencia del mismo.

Las instalaciones deberdn cumplir las especificaciones descritas en los articulos pre-
cedentes y en el resto de normativa que le sea de aplicacion.

Capitulo Il
Instalaciones publicitarias en terrenos edificados

Art. 19. Instalaciones permitidas en terrenos edificados.—En el supuesto de terre-
nos edificados, destinados a uso terciario, dotacional e industrial, se permitird la instalacién
de un directorio enunciativo o pequefio hito informativo de las distintas empresas a las que
sirva de sede, con unas medidas mdximas de 2,00 metros de altura y 1,00 metro de ancho.

En cuanto a su ubicacién dentro de la parcela no se considerara el régimen de distan-
cia a linderos.

También se podrd autorizar la instalacion de carteles informativos, separados de las
edificaciones, que sirvan exclusivamente para indicar la denominacién social de las perso-
nas fisicas o juridicas que estén ubicadas en la parcela o marcas comerciales de su propiedad
siempre que quede justificada la titularidad de la marca. En este caso se deberd presentar pro-
puesta de conjunto aprobada por la gerencia o la junta de propietarios.

Capitulo IV
Instalaciones publicitarias en solares

Art. 20. Caracteristicas de las instalaciones publicitarias en solares ubicados en el
dambito de aplicacion de la Norma Zonal 1, grados 1 y 2.—En solares con tipologia de “Edi-
ficacion cerrada” segtin determinacién de la norma urbanistica aplicable, se autorizardn ins-
talaciones publicitarias cuando se cumplan las siguientes condiciones:

1. Los soportes publicitarios deberdn instalarse sobre el preceptivo y reglamentario
cerramiento opaco del solar, sin que puedan excederse de la alineacién oficial.

2. Laaltura de la instalacion o elemento publicitario no podra exceder 5,50 metros res-
pecto a la rasante de la acera o terreno circundante, sin sobrepasar esta altura en ningtin punto.

3. La superficie publicitaria mdxima, en estos emplazamientos, serd de 24 metros
cuadrados por cada 10 metros de linea de fachada del solar o terreno a la via publica.

Art. 21.  Caracteristicas de las instalaciones publicitarias en solares ubicados en
nuevos desarrollos destinados a edificacién con tipologia abierta y manzana cerrada.—Se
autorizardn instalaciones publicitarias en este tipo de solares cuando se cumpla las siguientes
condiciones:

1. Lainstalacion publicitaria deberd guardar una separacion minima a calle y linde-
ros igual a la establecida en el Plan General de Ordenacién Urbana de El Molar para las edi-
ficaciones.

2. La altura médxima de la instalacién serd igual a la dispuesta en la ordenanza de
aplicacién para las edificaciones.

3. Lasuperficie publicitaria mdxima en estos emplazamientos serd de 24 metros cua-
drados por cada 10 metros de linea de fachada del solar o terreno a la via ptblica, con un
mdximo de 10 vallas tipo por solar (8,00 x 3,00 metros).

Art. 22.  Publicidad mediante globos aerostdticos.—Se podréd autorizar temporal-
mente la publicidad mediante globos aerostdticos siempre que se ubiquen en el interior de
solares de forma que los elementos de sustentacién no sobrepasen el perimetro de la finca.

Deberan cumplir la normativa sobre balizamiento para la navegacion aérea y, en todo
caso, obtener la preceptiva Autorizacidon de Servidumbres Aeronduticas que se tramitard
junto con el expediente de solicitud de licencia.
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Capitulo V

Instalaciones publicitarias en obra

Art. 23.  Requisitos de emplazamiento.—A efectos de esta ordenanza, las obras sus-
ceptibles de servir de emplazamiento de instalaciones publicitarias serdn las de nueva edifi-
cacion, demolicién, reestructuracion, restauracién y consolidacién y reparacion de edificios.

En todo caso deberdn contar previamente con la preceptiva licencia de obra y de va-
Ilado en vigor o, en su caso, la correspondiente habilitacién municipal.

Solo se autorizardn las instalaciones publicitarias durante la ejecucion de las obras, debien-
do desmontarse las mismas con cardcter previo a la concesion de la licencia de primera ocupa-
cién o presentacion del certificado final de obra cuando no resulte necesaria dicha licencia.

Art. 24.  Caracteristicas de las instalaciones publicitarias.—Las instalaciones publi-
citarias en obras no podrdn sobresalir del plano de la valla de obras o andamiaje, ni exce-
der de la altura del edificio en construccion.

Se admiten los soportes publicitarios no rigidos situados sobre estructuras de andamia-
je que podran cubrir la totalidad de la longitud de fachada teniendo como limitacién la al-
tura del edificio, condicionadas a la licencia o habilitacidn correspondiente.

Art.25. Instalaciones informativas en las obras.—Los carteles o rétulos ubicados en
obras cuya finalidad sea indicar la denominacién social de personas fisicas o juridicas que
tengan titulo legal suficiente sobre las mismas o dar a conocer la clase de obras de que se
trata, sus ejecutores, direccion facultativa, etcétera y no tengan finalidad publicitaria debe-
ran solicitar la preceptiva licencia municipal para su instalacién, debiendo cumplir las con-
diciones generales de los soportes publicitarios en estas ubicaciones y demds prescripciones
de esta ordenanza, no pudiendo sobrepasar los 24 metros cuadrados de superficie total por
emplazamiento de obra.

Capitulo VI

Instalaciones publicitarias en terrenos proximos a carreteras

Art. 26. Definicion de carretera—Se consideran carreteras las vias de dominio y
uso publico proyectadas y construidas fundamentalmente para la circulacién de vehiculos
automoviles.

Por sus caracteristicas, las carreteras se clasifican en autopistas, autovias, vias rdpidas
y carreteras convencionales.

Art. 27. Emplazamiento y caracteristicas de los elementos publicitarios en tramo ur-
bano de carretera—A estos efectos se considerardn tramos urbanos los itinerarios de la red
de carreteras que discurran por suelo clasificado como urbano, urbanizable sectorizado o
apto para la urbanizacién, siempre que en los dos dltimos casos cuente con Plan Parcial de-
finitivamente aprobado.

En la zona de proteccion de viario establecida por el planeamiento municipal a ambos
madrgenes de la carretera se estard a la regulacién que establezca el propio planeamiento.

Sin perjuicio del limite de proteccién de viario establecido por el planeamiento muni-
cipal, en la zona de dominio publico establecida para las carreteras estatales, asi como en
las zonas establecidas por la legislacion de carreteras de la Comunidad de Madrid como de
dominio puiblico y de proteccién de las carreteras autondmicas, cuando discurran por tramo
urbano, no se admitirdn carteles ni cualquier otro medio de publicidad.

Art. 28.  Condiciones para la instalacién de elementos publicitarios en tramos no urba-
nos de carretera—Se consideran tramos no urbanos aquellos de las carreteras que discurran
por suelo con clasificacién diferente a la de suelo urbano segin la otorgada por el correspon-
diente instrumento de planeamiento urbanistico, sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo
anterior para el suelo urbanizable sectorizado o apto para la urbanizacién que cuente con
Plan Parcial definitivamente aprobado, que, a estos efectos, se asimilard a tramo urbano.

La instalacion de cualquier tipo de publicidad, asi como la de rétulos de establecimien-
tos que se pretendan implantar fuera de los tramos urbanos, tanto en carreteras estatales
como autondmicas, necesitard de la previa autorizacion del organismo de carreteras que en
cada caso resulte competente.
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TITULO IV
Régimen juridico de los actos de instalacion de elementos publicitarios

Capitulo |
Normas generales

Art. 29.  Sujecion a licencia y al pago de las exacciones fiscales.—Estara sujeta a
previa licencia municipal y al pago de las correspondientes exacciones fiscales, sin perjui-
cio de las autorizaciones que fuere procedente obtener con arreglo a otras legislaciones es-
pecificas aplicables, toda actuacidn a la que se refiere el articulo 1 de esta ordenanza.

Los elementos que tengan como emplazamiento suelo de titularidad municipal, ade-
mds, se regirdn por lo dispuesto en el capitulo I del titulo III de la presente ordenanza.

La autorizacién o habilitacién para la instalacién de un rétulo o elemento identificati-
vo asociado al ejercicio de una actividad se podrd tramitar conjuntamente en el proce-
dimiento Unico previsto para obras y actividades segun lo establecido en la ordenanza de
tramitacién de licencias y otras formas de control de la legalidad urbanistica.

Las licencias de esta naturaleza que se otorguen o las correspondientes habilitaciones
quedardn sujetas durante toda su vigencia a una relacion permanente con la Administracion
municipal, la cual podrd exigir en cada momento la adopcién de las medidas pertinentes en
defensa del interés ptblico o la imposicién de las modificaciones que resulten de las nue-
vas determinaciones que se aprueben.

Art. 30. Conservacion y seguridad de las instalaciones publicitarias.—Los propie-
tarios de las instalaciones publicitarias estan obligados a mantenerlas en las debidas condi-
ciones de seguridad, salubridad y ornato publico, pudiendo ordenarse por el Ayuntamiento
la ejecucion de las obras necesarias para su conservacion en las condiciones mencionadas.

Asimismo, durante la vigencia de la licencia los propietarios de las instalaciones estdn
obligados a suscribir una péliza de seguro de responsabilidad civil que cubra, sin franqui-
cia alguna, los dafios que pudieran derivarse de la colocacién o explotacion publicitaria.

La pdliza del seguro de responsabilidad civil deberd concertarse garantizando, al me-
nos, los siguientes importes:

— Cuando no resulte obligatorio la intervencién de un técnico competente: 100.000 euros.

— Cuando resulte obligatorio la presentacion de certificado de seguridad emitido por
técnico competente: 300.000 euros.

— Cuando resulte obligatorio la presentacion de un proyecto técnico suscrito por fa-
cultativo competente: 600.000 euros.

El seguro cubrird la responsabilidad civil derivada de los dafios personales y materia-
les que puedan ocasionarse por el montaje, permanencia y desmontaje de la instalacién pu-
blicitaria.

Cuando la instalacién carezca de los datos identificativos sefialados en el articulo 10 de
esta ordenanza o estos no se correspondan con los existentes en los archivos municipales,
se considerard que no estd garantizada la seguridad de la misma al no existir constancia de
direccion facultativa, ni compromiso cierto del mantenimiento de la instalacién en condi-
ciones adecuadas.

Art. 31.  Derechos de propiedad y de terceros.—Las licencias se otorgardan dejando
a salvo los derechos de propiedad y sin perjuicio del de terceros. Dicho otorgamiento no po-
drd ser invocado para tratar de excluir o disminuir en alguna forma las responsabilidades
civiles o penales, que deben ser asumidas integramente por los titulares de las licencias o
propietarios de las instalaciones, incluso en lo que respecta a defectos técnicos de la insta-
lacién y efectos del mensaje que incorpora.

Capitulo Il
Documentacion y procedimiento

Art. 32.  Solicitudes de licencia—1. Con caricter general, para la tramitacién de
las solicitudes de licencia se deberd aportar los siguientes documentos:

— Hoja de datos bdsicos facilitada por el Ayuntamiento de El Molar cumplimentada
en su totalidad y firmada.

— Hoja de autoliquidacién cumplimentada, en la que conste el abono de los tributos
aplicables a la actuacion que se solicita.
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— Proyecto técnico cuando el elemento publicitario tenga una cartelera de superficie
superior a los 5 metros cuadrados. Dicho proyecto deberd estar suscrito por facul-
tativo competente, visado por el colegio profesional correspondiente, integrado
por memoria, planos y presupuesto y direccién facultativa.

Cuando el elemento publicitario tenga una cartelera de superficie inferior a 5 me-
tros cuadrados se deberd aportar memoria explicativa de la actuacién que se pre-
tende, junto con un certificado de seguridad expedido por técnico competente y
visado por el colegio profesional correspondiente.

No serd imprescindible la intervencién de técnico competente cuando la cartelera
del elemento publicitario sea inferior a un 1 metro cuadrado y se pretenda su ins-
talacién a nivel de planta baja.

— Plano de situacion a escala 1:2000 sefialando con total precision la ubicacién de
la instalacién publicitaria, acotando su separacion a los linderos o carreteras en
cada caso.

— Referencia o fotocopia de la licencia de obras cuando la instalacién se efectie en
un emplazamiento donde se estén ejecutando o vayan a ejecutarse obras.

— Certificado de la compaiiia aseguradora acreditando la existencia de pdliza de se-
guro contratada en vigor por el plazo que se solicita la instalacion publicitaria.

— En caso de instalaciones luminosas debera presentar certificado acreditativo de no
producir deslumbramientos ni molestias visuales a terceros.

— En el supuesto de instalaciones que se proyecten sobre la coronacién de los edifi-
cios o en terrenos sin edificar se deberd presentar el correspondiente formulario-
solicitud de Autorizacién de Servidumbres Aeronduticas para su tramitacién ante
la Agencia Estatal de Seguridad Aérea, salvo cuando el elemento proyectado no
sobrepase la altura de algiin elemento existente en el entorno préximo.

2. Lasolicitud de licencia para la instalacién de globos aerostdticos se tramitard por
el procedimiento abreviado y junto con dicha solicitud se acompafiara:

— Memoria grifica y descriptiva del/de los elementos a instalar especificando dimen-
siones, sistema de montaje y lugar exacto donde se pretenda instalar el elemento
publicitario, con justificacion técnica de los elementos estructurales sustentantes
necesarios para su estabilidad y seguridad, hipétesis de cdlculo y seguridad frente
a la accidn del viento.

— Formulario-solicitud de Autorizacién de Servidumbres Aeronduticas para su tra-
mitacién ante la Agencia Estatal de Seguridad Aérea.

— Inmediatamente después de la implantacién del globo aerostdtico se aportard cer-
tificado final suscrito por técnico competente y visado por el colegio profesional
correspondiente sobre caracterfsticas, idoneidad y condiciones de seguridad del
conjunto, especialmente de la capacidad de resistencia al viento.

— Enfuncién de la duracion de la actividad publicitaria mediante globos aerostéticos
el titular de la licencia estard obligado a presentar, cada tres meses, certificado,
suscrito por facultativo competente y visado por el correspondiente colegio profe-
sional, en el que se acredite que la instalacidn se ajusta a la licencia concedida y que
se mantienen inalteradas las condiciones de seguridad iniciales, de lo contario se
deberd proceder al desmontaje y retirada definitiva del elemento publicitario.

Art. 33.
realizard conforme a la regulacién establecida en la ordenanza de tramitacion de licencias
y otras formas de control de la legalidad urbanistica, siendo preceptiva y vinculante, en su
caso, la previa obtencidn de Autorizacién de Servidumbres Aeronduticas.

Cuando, de acuerdo con lo previsto en el articulo 25, se trate de la solicitud para la ins-
talacién de una cartelera informativa alusiva a la ejecucién de unas obras, la misma deberd
formalizarse con cardcter independiente de la licencia de obra correspondiente.

Capitulo Il
Plazos de vigencia

Art. 34.  Plazo de vigencia y prorrogas.—Por su naturaleza y su especial repercusion
en el paisaje urbano y natural, el plazo de vigencia de las licencias que autoricen instalacio-
nes publicitarias, serd de cuatro afnos desde la fecha de su concesion, prorrogable por el mis-
mo tiempo, previa formalizacion de una Declaracién Responsable conforme se indica en
este mismo precepto.
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Se excepcionan los carteles identificativos que sirvan exclusivamente para indicar la de-
nominacion social de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de actividad mercantil, indus-
trial, profesional o de servicios a que las mismas se dediquen, cuya vigencia estard ligada al
ejercicio legal de la misma; sin perjuicio de que cada tres afios se deberd justificar que la ins-
talacion se ajusta a la licencia o habilitacién inicial y que se mantienen inalteradas las cir-
cunstancias fisicas y juridicas autorizadas o declaradas, ademds de presentar un certificado
suscrito por técnico competente mediante el que se acredite su correcto estado de seguridad.

En caso de no ser presentada dicha documentacion se deberd restituir la situacion ju-
ridica al momento previo al reconocimiento del derecho o a la concesién de la licencia.

Con cardcter previo a la conclusion del plazo de vigencia, el mismo se podrd prorro-
gar por igual periodo de tiempo, mediante la presentacién de una Declaracion Responsable,
que se tramitard conforme al régimen general previsto en la ordenanza de tramitacién de li-
cencias y otras formas de control de la legalidad urbanistica, acompaiiando la siguiente do-
cumentacion:

— Hoja de datos bdsicos facilitada por el Ayuntamiento de EI Molar cumplimentada
en su totalidad y firmada.

— Hoja de autoliquidacién cumplimentada, en la que conste el abono de los tributos
aplicables a la actuacién que se solicita.

— Fotografias actualizadas del emplazamiento.

— Certificado visado, suscrito por facultativo competente, donde se acredite que la ins-
talacion se ajusta a la licencia concedida o, en su caso, a la habilitacion obtenida ini-
cialmente y que se mantienen inalteradas las circunstancias fisicas y juridicas, asi
como las condiciones de seguridad previstas en el proyecto original autorizado y las
que pudieran haberse establecido con posterioridad.

— Acreditacidn de la vigencia de la péliza del seguro de responsabilidad civil duran-
te el periodo de tiempo para el que se solicita la prérroga.

— Referencia o fotocopia de la licencia municipal cuyo plazo se pretende prorrogar.

En caso de no ser presentados los documentos necesarios para la prérroga de la licen-
cia o la habilitacién obtenida, quedardn automéaticamente sin vigencia y se ordenard su des-
montaje y retirada.

Art. 35. Caducidad de la licencia—1La licencia quedarad sin efecto y perderd su validez
si varian las caracteristicas del emplazamiento o cualquier otra condicién a la que estuviere su-
bordinada. En ese caso y en el previsto en articulo anterior, el titular estard obligado al desmon-
taje y retirada a su cargo de la totalidad de los elementos que compongan la instalacién o ele-
mento publicitario (incluidos los anclajes y cimentacién), en el plazo médximo de quince dias.

TITULO V
Régimen disciplinario
Capitulo |
Proteccién de la legalidad

Art. 36. Legalizacién de actuaciones.—A estos efectos, si la actuacién ilegal consis-
tiese en la implantacién de una instalacién publicitaria sin la correspondiente habilitacion
o licencia municipal, o sin ajustarse a sus determinaciones, el Ayuntamiento requerird al
responsable de la misma para que, en el plazo de dos meses, solicite la legalizacién o ajus-
te la actuacion a las condiciones de la licencia, sin perjuicio de la adopcién inmediata de las
medidas cautelares que se estimen pertinentes.

Art. 37. Restablecimiento de la legalidad.—De conformidad con lo dispuesto en el
titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Comunidad de Madrid, la realiza-
cion de actuaciones ilegales en esta materia dardn lugar a la adopcidn de las medidas nece-
sarias para la restauraciéon del orden juridico infringido o la reposicion de la realidad fisica
alterada a su estado originario, sin perjuicio de las sanciones correspondientes. Asi como
del posible resarcimiento de los dafios y perjuicios causados.

Se dispondra el desmontaje y retirada de las instalaciones en los siguientes supuestos:

— Inexistencia de solicitud de legalizacién en el plazo otorgado para ello.

— Cuando la instalacién no se hubiese ajustado, previo requerimiento municipal, a
las condiciones de la licencia, o si esta se hubiera denegado por disconformidad
con la normativa que le fuere de aplicacion.
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El responsable vendrd obligado a su desmontaje y retirada en el plazo que establezca
la resolucién municipal que disponga el restablecimiento de la legalidad urbanistica.

Transcurrido dicho plazo sin dar cumplimiento a lo requerido, el Ayuntamiento pro-
cederd a su ejecucion subsidiaria a cargo de los obligados.

Podra llevarse a cabo la retirada inmediata de cualquier instalacién publicitaria cuan-
do concurran razones de urgencia relacionadas con la seguridad de la propia instalacién que
aconsejen la inmediata ejecucion de dicha medida o cuando perjudique la seguridad vial
para terceros.

En el caso previsto en el pdrrafo anterior, la actuacién material de retirada no exigird
la previa adopcion de resolucidén administrativa alguna, pero los funcionarios intervinien-
tes levantardn acta sucinta de lo actuado y de las circunstancias concurrentes.

Si la instalacién publicitaria se encontrase situada sobre el suelo o el vuelo de la via
publica, el Ayuntamiento dispondrd sin mds trdmite su retirada inmediata en ejercicio de
sus potestades de recuperacion de oficio de sus propios bienes, notificando esta decision al
titular si fuese conocido.

La retirada de cualquier instalacién publicitaria efectuada por el Ayuntamiento en
cumplimiento de lo establecido en esta ordenanza se entenderd efectuada siempre a costa el
obligado, a quien se exigird el abono de los gastos correspondientes de desmontaje, trans-
porte y depdsito incluso por la via de apremio si fuese necesario.

Art. 38. Instalaciones publicitarias anénimas.—Para la identificacién de los propie-
tarios de instalaciones publicitarias tinicamente tendrd validez el nimero asignado en la corres-
pondiente licencia que deberd colocarse expresamente en la instalacién en un lugar visible.

A estos efectos no se considerardn elementos de identificacion las marcas, sefiales,
productos anunciados, nombre de la empresa y otras indicaciones que pudieran contener las
instalaciones.

Cuando la instalacion carezca del citado niimero o placa identificativa o cuando estos
no se correspondan con el de la concesion de licencia se considerard anénima y, por tanto,
carente de titular. En este caso serd responsable subsidiario el propietario del inmueble so-
bre el que se cometa o haya cometido la infraccién. Sin perjuicio de las sanciones que pudie-
ran corresponder, tan pronto se tenga conocimiento de su implantacién, se podrd disponer el
desmontaje y retirada de aquellas instalaciones que resulten anénimas por aplicacién de lo
previsto en este articulo.

Art. 39. Instalaciones publicitarias no autorizadas en suelo de titularidad publi-
ca.—Se dispondrd el desmontaje y retirada inmediata de las instalaciones publicitarias implan-
tadas en suelo de titularidad publica por empresa distinta a la adjudicataria o si no contasen con
la preceptiva autorizacién municipal.

Art. 40. Retirada de las instalaciones publicitarias.—FEn los casos en que, de acuer-
do con lo previsto en esta ordenanza, sea procedente el desmontaje y retirada subsidiaria de
las instalaciones publicitarias, los obligados deberdn abonar los gastos de desmontaje,
transporte y, en su caso, almacenaje.

En la retirada de las instalaciones debidamente identificadas se realizard diligencia ha-
ciendo constar los datos del propietario o titular, emplazamiento donde se haya practicado
la retirada, caracteristicas del elemento retirado y la fecha de la actuacion.

Igualmente, se concederd a los titulares de los elementos un plazo de diez dias para que pre-
senten escrito en el que manifiesten su voluntad expresa de hacerse cargo de los elementos reti-
rados, mediante su recogida en el dia y hora que se fije, previa constitucién de fianza que garan-
tice el abono de los gastos causados por la actuacién subsidiaria. Apercibiéndoles de que una
vez transcurrido el citado plazo sin manifestar dicha voluntad de forma expresa, se entendera
que se renuncia a la recuperacién de los citados elementos, facultando a esta Administracion
para disponer de los mismos a efectos de su traslado a vertedero autorizado o a su reciclaje.

Capitulo Il
Infracciones y sanciones

Art. 41.  Infracciones.—Tendran la consideracién de infraccién los actos y omisio-
nes relacionados con las instalaciones publicitarias que vulneren lo dispuesto en la presen-
te ordenanza, la legislacién urbanistica y la de proteccién del medio ambiente, quedando
sometidos a lo dispuesto al respecto en el citado conjunto de normas.

Las actuaciones ilegales en esta materia daran lugar a la imposicién de la sancién co-
rrespondiente a los responsables, asi como la obligacién de resarcimiento de dafios e indem-
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nizacién de los perjuicios a cargo de los mismos, y, ademds, a la adopcién de las medidas
necesarias para el restablecimiento del orden juridico infringido que resulten procedentes.

Art. 42.  Sujetos responsables.—Sin perjuicio de lo que disponga la normativa urba-
nistica respecto de este tipo de responsabilidad sancionadora, serdn sujetos responsables de
las infracciones las personas fisicas o juridicas siguientes: el titular del elemento o instalacion
publicitaria, el anunciante o la agencia de publicidad que actde por su cuenta y, subsidiaria-
mente, el propietario del suelo o del inmueble sobre el cual se cometa o se haya cometido la
infraccion cuando haya tenido conocimiento de las instalaciones o actividades infractoras.
Salvo prueba en contrario, se presumird la existencia de ese conocimiento cuando por cual-
quier acto (incluido la mera tolerancia) haya cedido el uso del suelo o la edificacion para los
expresados fines.

Las multas que se impongan a los distintos responsables por una misma infraccién ten-
dran entre si cardcter independiente.

Art. 43.  Clases de infracciones.—A los efectos de modular la responsabilidad, las
infracciones se clasifican en leves, graves y muy graves:

1. Se considera infraccion leve:

— Elestado de suciedad o deterioro de la instalacién o del entorno cuando sea causado
por aquella.

— El incumplimiento de los requerimientos tendentes a corregir las deficiencias ad-
vertidas en las instalaciones autorizadas, siempre que no afecten a sus condicio-
nes de seguridad.

— La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando puedan ser objeto de
legalizacidn posterior.

— No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que puedan afectar a
las circunstancias juridicas de la autorizacién otorgada.

— En general aquellas en las que en el procedimiento sancionador se demuestre la es-
casa entidad del dafio producido a los intereses generales y no estén calificadas
como graves 0 muy graves.

2. Se considera infraccién grave:

— Lainstalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto
de legalizacién posterior por incumplimiento de las prescripciones a las que deba
sujetarse.

— La ocultacioén, falsedad o manipulacién de la documentacién aportada para la ob-
tencidn de la correspondiente licencia.

— Lanegativa a facilitar a la Administracién municipal los datos que sean requeridos
por esta, asi como la obstaculizacién de la labor inspectora.

— Las infracciones calificadas como leves cuando se aprecie su reincidencia.

3. Se considera infraccién muy grave:

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto
de legalizacién posterior por ubicarse en emplazamientos no autorizables segtn lo
previsto en el articulo 3 de la ordenanza.

— El incumplimiento o la falta de acreditacién de las condiciones de seguridad y so-
lidez exigidas a la instalacion de los elementos publicitarios.

— El incumplimiento o la falta de acreditacién de las condiciones de iluminacién
exigibles a los elementos publicitarios.

— La instalacién de elementos publicitarios en parcelas de titularidad publica que no
hubieran obtenido la correspondiente autorizacion o su ubicacién distinta a la au-
torizada.

— Las infracciones calificadas como graves cuando se aprecie su reincidencia.

Art. 44. Cuantia de las sanciones y reglas para su determinacion.—Conforme a lo
dispuesto en el articulo 227 de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Comunidad de
Madrid, la implantacién de instalaciones o elementos publicitarios sin licencia o sin ajus-
tarse al contenido de la misma se sancionard con multa de 600 a 30.000 euros.

Para la graduacion de las sanciones se tendrd en cuenta la naturaleza de la infraccién,
la gravedad del dafio producido, el grado de culpabilidad, la reincidencia y demads circuns-
tancias concurrentes.

Atendiendo a los supuestos que se indican a continuacién y al cardcter de la infraccidn,
se impondrdn las siguientes sanciones:

Multa de 600 hasta 900 euros por cada elemento publicitario:
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— El estado de suciedad o deterioro de la instalacion o del entorno cuando sea causa-
do por aquella.

— El incumplimiento de los requerimientos tendientes a corregir las deficiencias ad-
vertidas en las instalaciones, siempre que no afecten a las condiciones de seguri-
dad de las mismas.

— Infracciones en las que en el procedimiento sancionador se demuestre la escasa
entidad del dafio producido a los intereses generales y no estén calificadas como
graves o muy graves.

Multa de 901 hasta 1.200 euros por cada elemento publicitario:

— Instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando puedan ser objeto de
posterior legalizacion.

Multa de 1.201 hasta 1.500 euros por cada elemento publicitario:

— Las infracciones leves cuando se aprecie su reincidencia.

— La ocultacién, falsedad o manipulacién de la documentacién aportada para la ob-
tencion de la correspondiente licencia.

— Lanegativa a facilitar a la Administracién municipal los datos que sean requeridos
por esta, asi como la obstaculizacién de la labor inspectora.

Multa de 1.501 hasta 3.000 euros por cada elemento publicitario:

— Instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
posterior legalizacién por incumplimiento de las prescripciones sobre las condi-
ciones establecidas en la presente ordenanza y en el resto de normativa aplicable.

Multa de 3.001 hasta 6.000 euros por cada elemento publicitario:

— Instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
posterior legalizacidn por ubicarse en emplazamiento prohibido, de acuerdo con
lo previsto en el articulo 3 de la ordenanza.

— Instalacién de elementos publicitarios en parcelas de titularidad ptblica sin haber
obtenido la correspondiente autorizacién o su ubicacién distinta a la autorizada.

— Falta de acreditacion del cumplimiento de las condiciones de seguridad y solidez o de
iluminacién exigidas a la instalacién y mantenimiento de los elementos publicitarios.

— Reincidencia en la instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no
puedan ser objeto de posterior legalizacién por incumplimiento de las prescripcio-
nes establecidas en la presente ordenanza y en el resto de normativa aplicable.

Multa de hasta 18.000 euros por cada elemento publicitario:
— Reincidencia en la comisién de faltas graves.

Multa de hasta 30.000 euros por cada elemento publicitario:
— Reincidencia en la comisién de faltas muy graves.

Art. 45.  Exclusion de beneficio economico para el infractor—En ningtn caso la in-
fraccién urbanistica puede suponer un beneficio econdmico para el infractor.

Cuando la suma de la multa impuesta y del coste de las actuaciones de reposicion arro-
jase una cifra inferior a dicho beneficio se incrementard la cuantia de la multa hasta alcan-
zar el montante del mismo.

Art. 46. Prescripcion de las infracciones y de las sanciones.—El plazo de prescrip-
cién de las infracciones y sanciones serd el establecido con caricter general en la normati-
va reguladora de la ordenacién urbanistica del suelo de la Comunidad de Madrid.

El plazo de prescripcion de las sanciones comenzard contarse desde el dia siguiente a
aquel en que adquiera firmeza la resolucién por la que se impone la sancién.

Art. 47. Procedimiento sancionador.—Los procedimientos administrativos sancio-
nadores por infracciones tipificadas en la presente ordenanza se tramitardn de conformidad
con lo dispuesto en el Reglamento para el ejercicio de la potestad sancionadora, aprobado
por Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto, declarado de aplicacién a los procedimientos
sancionadores que se tramiten por esta Administracion municipal.

Art. 48. Potestad sancionadora.—Al amparo de lo dispuesto en el articulo 10 del ci-
tado Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto, la facultad para sancionar las infracciones de-
rivadas del incumplimiento de la presente ordenanza corresponde al alcalde u 6rgano que,
por delegacidn, tenga atribuida dicha competencia.
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TITULO VI
Régimen econémico

Art. 49.  Fundamento y régimen.—Este Ayuntamiento, conforme a lo autorizado por
el articulo 106 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen Local,
establece la tasa fiscal reguladora del objeto de la presente ordenanza, de acuerdo al Real
Decreto Legislativo 2/2004, de 5 de marzo, por el que se aprueba el texto refundido de la
Ley de Haciendas Locales.

Art. 50. Hecho imponible—1. Constituye el hecho imponible de este tributo, la
instalacién de anuncios ocupando terrenos de dominio publico local o visibles desde carre-
teras, caminos vecinales, y demds vias publicas locales.

2. Elservicio es de solicitud obligatoria cuando se pretenda obtener alguno de los be-
neficios a que se refiere el apartado 1 anterior.

Art.51. Devengo.—La obligacidn de contribuir nacerd desde que tenga lugar la pres-
tacién del servicio, que se entenderd iniciados con la solicitud de aquellos.

Posteriormente, se devengard el 1 de enero de cada afio.

Art. 52.  Sujetos pasivos.—Tendrdn la consideracion de sujetos pasivos contribuyen-
tes, las personas fisicas o juridicas que soliciten dicho servicio.

Art. 53.  Responsables.—1. Serdn responsables solidariamente de las obligaciones
tributarias establecidas en esta ordenanza toda persona causante o colaboradora en la reali-
zacion de una infraccidn tributaria. En los supuestos de declaracién consolidada, todas las
sociedades integrantes del grupo serdn responsables solidarias de las infracciones cometi-
das en este régimen de tributacion.

2. Los coparticipes o cotitulares de las herencias yacentes, comunidades de bienes y
demds entidades que, carentes de personalidad juridica, constituyan una unidad econémica o
un patrimonio separado, susceptible de imposicidn, responderdn solidariamente y en propor-
cién a sus respectivas participaciones de las obligaciones tributarias de dichas entidades.

3. Serdn responsables subsidiarios de las infracciones simples y de la totalidad de la
deuda tributaria en caso de infracciones graves cometidas por las personas juridicas, los ad-
ministradores de aquellas que no realicen los actos necesarios de su incumbencia, para el
cumplimiento de las obligaciones tributarias infringidas, consintieran en el incumplimien-
to por quienes dependan de ellos o adopten acuerdos que hicieran posible las infracciones.
Asimismo, tales administradores responderan subsidiariamente de las obligaciones tributa-
rias que estén pendientes de cumplimentar por las personas juridicas que haya cesado en
sus actividades.

4. Serdn responsables subsidiarios los sindicos, interventores o liquidadores de quie-
bras, concursos, sociedades y entidades en general, cuando por negligencia o mala fe no
realicen las gestiones necesarias para el total cumplimiento de las obligaciones tributarias
devengadas con anterioridad a dichas situaciones y que sean imputables a los respectivos
sujetos pasivos.

Art. 54.  Base imponible y base liquidable.—La base imponible y la base liquidable
vendrdn determinadas por el coste de la prestacién del servicio.

Art. 55.  Cuota tributaria.—Por la utilizacién de columnas, carteles y similares para
la exhibicién de anuncios que se vean desde las vias ptblicas, por anuncio: 100 euros.

Art. 56. Normas de gestion.—No se tramitard ninguna nueva solicitud mientras se
hallen pendientes de pago los derechos de otras anteriores.

Las cuotas exigibles serdn ingresadas mediante liquidacion.

Art. 57. Infracciones y sanciones tributarias.—En todo lo relativo a la calificacién de in-
fracciones tributarias y sanciones, ademds de lo previsto en esta ordenanza, se estard a lo dis-
puesto en la Ley 58/2003, de 17 de diciembre, General Tributaria, y demds normativa aplicable.

DISPOSICION TRANSITORIA

Los elementos publicitarios que se encuentren instalados y cuenten con licencia a la en-
trada en vigor de esta ordenanza deberdn adaptarse, en el plazo de dieciocho meses, a los re-
quisitos que se establecen en la misma, sin derecho a obtener indemnizacién cuando dicho
ajuste constituya una limitacion genérica del derecho de propiedad. Ademds, en el plazo de
tres meses a partir de la citada fecha, las empresas de publicidad exterior estaran obligadas
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a presentar una relacion de los elementos publicitarios que tengan instalados en el término
municipal de El Molar y a colocar la identificacion exigida por esta ordenanza.
Transcurrido este periodo, les serd de aplicacion el régimen disciplinario que se establece.
En todo caso, si se solicitase cualquier modificacion en la licencia, incluido el cambio
de titularidad, serd preceptiva la adaptacion de dichos elementos publicitarios a las deter-
minaciones de esta ordenanza.

DISPOSICION DEROGATORIA

Con la entrada en vigor de la presente ordenanza, queda derogada la ordenanza fiscal
de la tasa por la utilizacién de columnas, carteles y similares para la exhibicién de anuncios.

DISPOSICION FINAL

De conformidad con lo establecido en los articulos 65.2 'y 70.2 de la Ley 7/1985, Re-
guladora de las Bases de Régimen Local, la presente ordenanza entrard en vigor al dia si-
guiente de la publicacién completa de su texto en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD
DE MADRID».

Contra el presente Acuerdo se podrd interponer por los interesados recurso contencioso-
administrativo, en el plazo de dos meses, contados a partir del dia siguiente al de la publi-
cacion de este anuncio en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID, ante el
Tribunal Superior de Justicia de Madrid de conformidad con el articulo 46 de la Ley 29/1998,
de 13 de julio, de la Jurisdiccion Contencioso Administrativa.

En El Molar, a 29 de noviembre de 2024.—El alcalde, Borja Diaz de 1a Morena.
(03/19.993/24)
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